АНАЛІЗ РЕГУЛЯТОРНОГО ВПЛИВУ
проекту рішення сесії Кагарлицької міської ради 
«Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Кагарлицької міської територіальної громади»

І. Визначення проблеми

Визначення проблеми, яку пропонується розв’язати шляхом державного регулювання.

Відповідно до Розпорядження Кабінету Міністрів України від 12 червня 2020 року № 715-р "Про визначення адміністративних центрів та затвердження територій територіальних громад Київської області" була утворена Кагарлицька міська територіальна громада. 
На сьогоднішній день немає документу на місцевому рівні, який би регламентував розміщення зовнішньої реклами у всіх населених пунктах Кагарлицької міської територіальної громади.

Зазначена проблема потребує державного регулювання господарських відносин – рішення Кагарлицькоїї міської ради «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Кагарлицької міської територіальної громади» стане базовим документом та створить сучасне правове поле для подальшого розвитку рекламної сфери на території Кагарлицької міської територіальної громади.

Визначення причини виникнення проблеми.

Враховуючи роз’яснення Державної регуляторної служби України щодо прийняття регуляторних актів радами територіальних громад та необхідності дотримання вимог Закону України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності», яким зазначено, що відповідно до статті 8 Закону України «Про добровільне об’єднання територіальних громад»: 

повноваження сільських, селищних, міських рад, сільських, селищних, міських голів, обраних територіальними громадами, що об’єдналися, завершуються в день набуття повноважень сільською, селищною, міською радою, обраною об’єднаною територіальною громадою.
об’єднана територіальна громада є правонаступником всього майна, прав та обов’язків територіальних громад, що об’єдналися, з дня набуття повноважень сільською, селищною, міською радою, обраною такою об’єднаною територіальною громадою.
після припинення повноважень сільських, селищних, міських рад, обраних територіальними громадами, що об’єдналися, їхніх виконавчих комітетів, сільського голови, який одноособово виконував функції виконавчого органу сільської ради територіальної громади, що увійшла до об’єднаної територіальної громади, видані ними нормативно-правові акти, невиконані акти індивідуальної дії зберігають чинність на відповідних територіях та для відповідних осіб.
сільська, селищна, міська рада, обрана об’єднаною територіальною громадою, її виконавчий комітет можуть вносити зміни, визнавати такими, що втратили чинність, або скасовувати акти відповідних органів місцевого самоврядування та посадових осіб.

Також, згідно із абзацами 13 та 14 пункту 6-1 розділу 5 «Прикінцеві та перехідні положення» Закону України «Про місцеве самоврядування в Україні» після закінчення повноважень рад, що припиняються, їхніх виконавчих комітетів, сільського голови, який одноособово виконував функції виконавчого органу сільської ради, що припиняється, видані ними нормативно-правові акти, невиконані акти індивідуальної дії зберігають чинність на відповідних територіях та для відповідних осіб; новообрана рада, її виконавчий комітет можуть вносити зміни, визнавати такими, що втратили чинність, або скасовувати акти відповідних органів місцевого самоврядування, правонаступниками яких вони є, та їх посадових осіб.

Таким чином, рада об’єднаної територіальної громади  набуває регуляторних повноважень на приєднаних територіях.
Регуляторні акти, прийняті радами територіальних громад, що увійшли до складу об’єднаної територіальної громади продовжують діяти до внесення змін або визнання такими, що втратили чинність сільською, селищною, міською радою, обраною такою об’єднаною територіальною громадою.
Згідно з частиною дванадцятою статті 59 Закону України «Про місцеве самоврядування в Україні» акти органів та посадових осіб місцевого самоврядування, які відповідно до закону є регуляторними актами, розробляються, розглядаються, приймаються та оприлюднюються у порядку, встановленому Законом.
 У разі необхідності поширення дії чинних регулювань на нові території з метою дотримання вимог Закону та забезпечення прав і законних інтересів суб’єктів господарювання територіальних громад, що увійшли до складу об’єднаної територіальної громади, діючі регуляторні акти підлягають перегляду з обов`язковим дотриманням всіх процедур, встановлених Законом.

На території Кагарлицької міської територіальної громади немає документу, який би регламентував розміщення зовнішньої реклами у всіх населених пунктах громади.

Водночас у сфері реклами діють такі нормативно правові акти:

- Закон України «Про рекламу»;

- Закон України «Про місцеве самоврядування в Україні»;

- Закон України «Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності»;

- Типові правила розміщення зовнішньої реклами, затверджені постановою Кабінету Міністрів України від 29.12.03. No 2067.
Неврегульованість цього питання призводить до стихійного розміщення об’єктів зовнішньої реклами з порушенням технічних вимог, виникнення ситуацій неоднозначного застосування норм чинного законодавства, створює невизначену ситуацію щодо правового статусу встановленої зовнішньої реклами, недотримання коштів за надання у користування місць розташування спеціальних конструкцій, що належать на праві комунальної власності Кагарлицькій міській раді, відсутності регулювання правових відносин між органом місцевого самоврядування та юридичними і фізичними особами.
Оцінка важливості проблеми.

Важливість проблеми відсутності єдиного уніфікованого нормативно правового акту в сфері встановлення зовнішньої реклами полягає в необхідності забезпечення дотримання вимог техніки безпеки, діючого законодавства при здійсненні процедури видачі дозволів на розміщення зовнішньої реклами на території Кагарлицької міської територіальної громади, а також необхідності наповнення місцевого бюджету та спрямування отриманих коштів на вирішення соціальних проблем територіальної громади та покращення інфраструктури населених пунктів. 

Основні групи (підгрупи) на які проблема справляє вплив
	Групи (підгрупи)
	Так
	Ні



	Громадяни
	+
	-



	Держава
	+
	-



	Суб’єкти господарювання
	+
	-



	У тому числі суб’єкти малого підприємництва


	+
	-




Обґрунтування, чому визначена проблема не може бути розв’язана за допомогою ринкових механізмів і потребує державного регулювання.
Проблема не вирішується ринком, оскільки перебуває в площині нормативно-розпорядчих функцій влади, і може бути вирішена лише прийняттям належного регуляторного акта на місцевому рівні.
Проблема, яку пропонується розв’язати шляхом прийняття цього проекту рішення Кагарлицької міської ради, не може бути розв’язана за допомогою діючого регуляторного акту, тому, що він не відповідають встановленим на теперішній час вимогам чинного законодавства.

У зв’язку з цим, керуючись Законом України «Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності» було підготовлено відповідний проект рішення Кагарлицької міської ради «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Кагарлицької міської територіальної громади», який передбачає розміщення зовнішньої реклами в населених пунктах громади відповідно до чинного законодавства України.

ІІ. Цілі державного регулювання


Вказаний регуляторний акт має врегулювати наступні проблеми: 

1)  створення єдиних організаційно–правових та економічних засад врегулювання діяльності у сфері розміщення  зовнішньої реклами на території Кагарлицької міської територіальної громади;
2) приведення діючого нормативного акту, яким регулюється питання розміщення зовнішньої реклами,  до вимог чинного законодавства у сфері розміщення зовнішньої реклами;
3)  створення єдиної цілісної впорядкованої структурованої та прозорої системи в галузі розміщення зовнішньої реклами на території Кагарлицької міської територіальної громади;

4) створення сучасного правового простору, який буде відповідати потребам рекламного бізнесу та сприяти розвитку цього сектору ринку у місті Кагарлик та на усій території громади.

Врегулювати питання, пов'язані з:

1) організацію взаємодії між розповсюджувачами зовнішньої реклами та виконавчим комітетом міської ради;

2)  встановлення порядку та умов надання, внесення змін, погодження та анулювання дозволів на розміщення зовнішньої реклами;

3) створення системи контролю за дотриманням порядку розміщення зовнішньої реклами;

4)  визначення підстав та порядку визначення розмірів плати за надання у користування місць розташування спеціальних  конструкцій, які перебувають у комунальній власності;

5) встановлення чіткого розміру плати за користування місцями, що належать до комунальної власності, для розміщення рекламних засобів з урахуванням зонування;

6)  забезпечення прозорості при розрахунках плати за тимчасове користування місцями для розташування засобів зовнішньої реклами, які перебувають у комунальній власності Кагарлицької міської територіальної громади для всіх суб’єктів господарської діяльності у сфері зовнішньої реклами;

7) ефективне використання комунальної власності громади;
8) збільшення обсягів надходжень до місцевого бюджету.

ІІІ. Визначення та оцінка альтернативних способів досягнення цілей
1. Визначення альтернативних способів
В якості альтернативи для досягнення встановлених цілей пропонуються два способи:
 
	Вид альтернативи
	Опис альтернативи

	Альтернатива 1 
(неприйняття регуляторного акта)
	Ця альтернатива є неприйнятною, оскільки не врегульовує механізм розміщення об’єктів зовнішньої реклами на території Кагарлицької міської територіальної громади.

	Альтернатива 2
(прийняття регуляторного акта)
	Забезпечує досягнення цілей державного регулювання та надає можливість затвердити Правила розміщення зовнішньої реклами на території Кагарлицької міської територіальної громади, регулювати відносини, що виникають у зв’язку із розміщенням зовнішньої реклами, а також забезпечить  виконання на території громади положень, визначених законами України «Про місцеве самоврядування в Україні», «Про рекламу», «Про дозвільну систему у сфері господарської діяльності», «Про благоустрій населених пунктів» та Типовими правилами розміщення зовнішньої реклами, затвердженими постановою Кабінету Міністрів України від 29 грудня 2003 року № 2067 (із змінами).
 


2. Оцінка вибраних альтернативних способів досягнення цілей
2.1. Оцінка впливу на сферу інтересів Кагарлицької міської ради.
	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1
(неприйняття регуляторного акта)
	Вигоди залишаться незмінними, згідно з чинним рішенням сесії Кагарлицької міської ради від 26.05.2016 № 94 - VІІІ -VІІ
 
	1. Неможливість встановлення чітких, єдиних та зрозумілих правил розміщення засобів зовнішньої реклами на всій території громади. 
2. Неможливість вдосконалення процедури проведення демонтажу, обліку, зберігання демонтованих засобів зовнішньої реклами, в тому числі щодо приєднаних територій. 
3. Невпорядкованість розміщення зовнішньої реклами на територіях населених пунктів Кагарлицької міської територіальної громади
4. Відсутність можливості здійснювати ефективний контроль за дотримання законності при розміщенні засобів зовнішньої реклами на приєднаних територіях. 
5. Неможливість збільшення надходжень до бюджету громади. 
6. Відсутність можливості у Кагарлицької міської ради здійснювати належним чином благоустрій приєднаних населених пунктів до міської громади. 7. Адміністрування встановлених процедур

	Альтернатива 2
(прийняття регуляторного акта)
	1. Забезпечується наявність єдиного систематизованого нормативно-правового акта, який регулює відносини, що виникають у сфері розміщення зовнішньої реклами на території всієї громади. 
2. Вдосконалення процедури проведення демонтажу, обліку, зберігання демонтованих засобів зовнішньої реклами, в тому числі щодо приєднаних територій. 
3. Впорядкованість розміщення зовнішньої реклами на територіях населених пунктів Кагарлицької міської територіальної громади. 
4. Наявність можливості здійснювати належним чином благоустрій приєднаних населених пунктів до міської громади. 
5. Наявність можливості здійснювати ефективний контроль за дотримання законності при розміщенні засобів зовнішньої реклами на приєднаних територіях. 
6. Створюється можливість для збільшення надходжень до бюджету громади внаслідок сплати суб’єктами господарювання за тимчасове користування місцями розміщення засобів зовнішньої реклами.
	Витрата часу на розробку та прийняття регуляторного акту.
 


 

Оцінка впливу на сферу інтересів громадян
 

	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1
(неприйняття регуляторного акта)
	Вигоди залишаться незмінними, згідно з чинним рішенням сесії Кагарлицької міської ради від 26.05.2016 № 94 - VІІІ -VІІ
	Інформаційна необізнаність громадян щодо товарів та послуг, які виробляють (пропонують) суб’єкти господарювання

	Альтернатива 2
(прийняття регуляторного акта)
	Розуміння політики у сфері розповсюдження зовнішньої реклами, яку проводить Кагарлциька міська рада та її виконавчі органи.
Впорядкованість розміщення зовнішньої реклами на територіях населених пунктів, Кагарлицької міської територіальної громади. 
Здійснення належного благоустрою на приєднаних територіях
	Реалізація проєкту регуляторного акта не потребує додаткових витрат з  бюджету.


Оцінка впливу на сферу інтересів суб’єктів господарювання

	Показник
	Великі
	Середні
	Малі
	Мікро
	Разом

	Кількість суб’єктів господарювання, що підпадають під дію регулювання, одиниць
	х
	х
	2
	    10
	12

	Питома вага групи у загальній кількості, відсотків
	х
	х
	16 %
	   84%
	100%


	Вид альтернативи
	Вигоди
	Витрати

	Альтернатива 1
(неприйняття регуляторного акта)
	Вигоди залишаться незмінними, згідно з чинним рішенням сесії Кагарлицької міської ради від 26.05.2016 № 94 - VІІІ -VІІ
	1. Витрати залишаться незмінними, згідно з чинним рішенням сесії Кагарлицької міської ради від 26.05.2016 № 94 - VІІІ -VІІ

	Альтернатива 2
(прийняття регуляторного акта)
	Отримання дозвільної документації у встановленому законодавством порядку та визначені строки.
Забезпечення розвитку ринку рекламних послуг для суб’єктів господарювання.
	Плата за користування місцем розташування зовнішньої реклами. 


Перша альтернатива не є прийнятною, оскільки це не надасть можливості суб’єктам господарювання у сфері реклами отримати на законних підставах дозвіл на розміщення зовнішньої реклами на всі території  Кагарлицької міської територіальної громади. 

Застосування другої альтернативи надасть можливість врегулювати відносини, які виникають у зв’язку із розміщенням зовнішньої реклами на території громади. Затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Кагарлицької міської територіальної громади та Положення про визначення розміру плати за тимчасове користування місцями для розміщення об’єктів зовнішньої реклами, які перебувають у комунальній власності Кагарлицької міської територіальної громади матиме вплив на продуктивність суб’єктів господарювання, які надають рекламні послуги.
 
IV. Вибір найбільш оптимального альтернативного способу
досягнення цілей
	Рейтинг результативності (досягнення цілей під час вирішення проблеми)
	Бал результативності (за чотирибальною системою оцінки)
	Коментарі щодо присвоєння відповідного бала

	Альтернатива 1
(неприйняття регуляторного акта)
	1 (цілі прийняття регуляторного акта, які не можуть бути досягнуті)
	У разі залишення існуючої на даний момент ситуації без змін проблема продовжуватиме існувати, що не забезпечить досягнення поставленої мети.
 

	Альтернатива 2
(прийняття регуляторного акта)
	4 (цілі регуляторного ата, які можуть бути досягнуті повністю)
	Цілі прийняття регуляторного акта можуть бути досягнуті повністю та нададуть можливість користуватися врегульованим, єдиним, прозорим механізмом отримання дозвільної документації у сфері розміщення зовнішньої реклами. Положення проєкту регуляторного акта врегульовують відносини суб’єктів господарювання у сфері зовнішньої реклами.


 

	Рейтинг результативності
	Вигоди (підсумок)
	Витрати (підсумок)
	Обґрунтування відповідного місця альтернативи у рейтингу

	Альтернатива 1
(неприйняття регуляторного акта)
	Відсутні
	Відсутні
	Цілі не будуть досягнуті, оскільки в чинному законодавстві не існує єдиного нормативного акту, який би чітко визначав порядок отримання дозвільних документів у сфері розміщення зовнішньої реклами.

	Альтернатива 2
(прийняття регуляторного акта)
	Введення в дію запропонованого регуляторного акта спростить процедуру одержання дозвільних документів у сфері розміщення об'єктів зовнішньої реклами для суб’єктів господарювання. Збільшення надходжень до бюджету.
	Витрати часу на розробку та прийняття регуляторного акту. Збільшення плати за користування місцем для розміщення рекламного засобу.
	Прийняття даного регуляторного акта надасть можливість користуватися врегульованим, єдиним, зрозумілим для всіх та прозорим механізмом отримання дозвільної документації у сфері розміщення зовнішньої реклами.
 


	Рейтинг
	Аргументи щодо переваги обраної альтернативи/причини відмови від альтернативи
	Оцінка ризику зовнішніх чинників на дію запропонованого регуляторного акта

	Альтернатива 1
(неприйняття регуляторного акта)
	Залишення ситуації, що склалась, без змін, не забезпечить досягнення поставленої цілі, не надасть можливості суб’єктам господарювання у сфері рекламних послуг отримати на законних підставах дозвіл на розміщення зовнішньої реклами на території Кагарлицької територіальної громади. Дана альтернатива є неприйнятною.
	Х

	Альтернатива 2
(прийняття регуляторного акта)
	Дана альтернатива є прийнятною, оскільки є найбільш раціональним варіантом врахування інтересів всіх основних груп, на яких проблема справляє вплив.
Забезпечення прозорої процедури розміщення зовнішньої реклами на території Кагарлицької міської територіальної громади, що у свою чергу надасть можливість забезпечення розвитку ринку рекламних послуг.
	Вплив зовнішніх факторів на дію регуляторного акта. На дію цього регуляторного акта може вплинути зміна чинного законодавства; економічна криза, наслідком якої може стати нестабільне матеріальне становище суб’єктів господарювання та відмова від здійснення господарської діяльності.


V. Механізми та заходи, які забезпечать розв’язання визначеної проблеми.
Зазначену проблему планується розв'язати шляхом затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території  Кагарлицької міської територіальної громади.
Механізм дії: запропонований регуляторний акт, який  спрямований на безпосереднє розв’язання визначеної проблеми, регулює відносини, що виникають у зв'язку із розміщенням об'єктів зовнішньої реклами на території Кагарлицької міської територіальної громади та визначає порядок надання дозволів на розміщення об'єктів зовнішньої реклами. Зокрема, визначаються повноваження робочого органу, процедура погодження, отримання, продовження дозволу, внесення змін в технологічні схеми, розрахунку плати за тимчасове користування місцем для розміщення рекламних засобів, вимоги до зовнішньої реклами, тощо.
Прийняття даних Правил надасть можливість  виконачому комітету Кагарлицької міської ради видавати дозволи на розміщення зовнішньої реклами на території громади, що у свою чергу сприятиме розвитку здорової конкуренції у сфері рекламних послуг. Виконавчий комітет Кагарлицької міської ради здійснюватиме моніторинг  розміщення зовнішньої реклами на території всіх населених пунтків громади.
Організаційні заходи для впровадження регулювання:
· розробка проєкту регуляторного акта «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Кагарлицької міської територіальної громади»;
· оприлюднення проєкту рішення Кагарлицької міської ради «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Кагарлицької міської територіальної громади» та аналізу регуляторного впливу з метою отримання зауважень та пропозицій;
· затвердження проєкту регуляторного акта «Про затвердження Правил розміщення зовнішньої реклами на території Кагарлицької міської територіальної громади» на сесії  Кагарлицької міської ради;
· оприлюднення даного регуляторного акта у засобах масової інформації.
Реалізація даного механізму та заходів вирішить проблему, яку передбачається розв’язати шляхом державного регулювання,  та забезпечить високий ступінь ефективності досягнення цілей, визначених при розробці регуляторного акта.
VI. Оцінка виконання вимог регуляторного акта залежно від ресурсів, якими розпоряджаються органи виконавчої влади чи органи місцевого самоврядування, фізичні та юридичні особи, які повинні впроваджувати або виконувати ці вимоги
Для реалізації регуляторного акта не потрібно додаткових витрат з місцевого бюджету.
Підготовка документів не потребує наявності кваліфікаційних або ліцензійних сертифікатів. Передбачаються витрати робочого часу учасників процедури.
Населення громади буде проінформовано через засоби масової інформації.
VII. Обґрунтування запропонованого строку дії регуляторного акта
 

Проєкт регуляторного акта є загальнообов’язковим до застосування та може бути використаним протягом необмеженого строку.
Дія даного акта є необмежена до моменту настання факторів, які можуть вплинути на суттєвий зміст цього акта або на його цілі. Доповнення та зміни до регуляторного акта будуть вноситись після внесення відповідних змін до чинного законодавства України та в разі потреби за підсумками аналізу відстеження його результативності.
 
VIII.  Визначення показників результативності дії регуляторного акта
 

Основними показниками результативності регуляторного акта є:
· надходження коштів до місцевого бюджету у зв’язку з безпосередньою дією регуляторного акту – надходження коштів до місцевого бюджету збільшаться;
· рівні умови для всіх розповсюджувачів зовнішньої реклами;
· рівень поінформованості суб’єктів господарювання та/або фізичних осіб, а також населення громади;
· дія регуляторного акта поширюється на суб’єктів господарювання (юридичних осіб та фізичних осіб-підприємців), які мають намір розмістити об’єкти зовнішньої реклами на території Кагарлицької міської ради.
IX. Визначення заходів, за допомогою яких здійснюватиметься відстеження результативності дії регуляторного акта
 

Відносно цього регуляторного акта повинно послідовно здійснюватися базове, повторне та періодичне відстеження його результативності.
Базове відстеження результативності регуляторного акта здійснюється до дня набрання чинності цим регуляторним актом або набрання чинності більшістю його положень. Якщо для визначення значень показників результативності регуляторного акта використовуються виключно статистичні дані, базове відстеження результативності може бути здійснене після набрання чинності цим регуляторним актом або набрання чинності більшістю його положень, але не пізніше дня, з якого починається проведення повторного відстеження результативності цього акта.
Повторне відстеження результативності регуляторного акта здійснюється через рік з дня набрання ним чинності або набрання чинності більшістю його положень, але не пізніше двох років з дня набрання чинності цим актом або більшістю його положень, якщо рішенням регуляторного органу, який прийняв цей регуляторний акт, не встановлено більш ранній строк.
Періодичні відстеження результативності регуляторного акта здійснюються раз на кожні три роки починаючи з дня закінчення заходів з повторного відстеження результативності цього акта, у тому числі і в разі, коли дію регуляторного акта, прийнятого на визначений строк, було продовжено після закінчення цього визначеного строку.
Відповідні відстеження будуть проводитись шляхом аналізу статистичних даних.
З огляду на показники результативності, визначені в попередньому розділі аналізу регуляторного впливу, відстеження результативності цього регуляторного акта буде здійснюватись статистичним та соціологічним методами.
За результатами проведення відстежень буде можливо порівняти показники результативності дії регуляторного акта. У разі виявлення неврегульованих та проблемних питань, вони будуть усунені шляхом внесення відповідних змін до регуляторного акта.
           Міський голова                                                                            Олександр ПАНЮТА 

ТЕСТ 
малого підприємництва (М-Тест)
1. Консультації з представниками мікро- та малого підприємництва щодо оцінки впливу регулювання

Консультації щодо визначення впливу запропонованого регулювання на суб’єктів малого підприємництва та визначення детального переліку процедур, виконання яких необхідно для здійснення регулювання, проведено розробником у період з 08 квітня 2024 року до 08 травня 2024 року.

	Порядковий номер
	Вид консультації (публічні консультації прямі (круглі столи, наради, робочі зустрічі тощо), інтернет-консультації прямі (інтернет-форуми, соціальні мережі тощо), запити (до підприємців, експертів, науковців тощо)
	Кількість учасників консультацій, осіб
	Основні результати консультацій (опис)

	1.
	Статистичні дані
	1
	Установлено кількість суб’єктів господарювання 

	2.
	Опитано суб’єктів господарювання 
	8
	Отримано інформацію щодо середньої кількості суб’єктів господарювання 


2. Вимірювання впливу регулювання на суб’єктів малого підприємництва (мікро- та малі):

кількість суб'єктів малого підприємництва, на яких поширюється регулювання: 12(одиниці), у тому числі малого підприємництва 2 (одиниць) та мікропідприємництва 10 (одиниць); питома вага суб'єктів малого підприємництва у загальній кількості суб'єктів господарювання, на яких проблема справляє вплив 100% (відповідно до таблиці «Оцінка впливу на сферу інтересів суб'єктів господарювання» аналізу впливу регуляторного акта).
3. Розрахунок витрат суб’єктів малого підприємництва на виконання вимог регулювання

	Порядковий номер
	Найменування оцінки
	У перший рік (стартовий рік впровадження регулювання)
	Періодичні (за наступний рік)
	Витрати за 
п’ять років

	Оцінка “прямих” витрат суб’єктів малого підприємництва на виконання регулювання

	1
	Придбання необхідного обладнання (пристроїв, машин, механізмів)

Формула: 

кількість необхідних одиниць обладнання Х вартість одиниці

	Х
	Х
	Х

	2
	Процедури повірки та/або постановки на відповідний облік у визначеному органі державної влади чи місцевого самоврядування

Формула: 
прямі витрати на процедури повірки (проведення первинного обстеження) в органі державної влади + витрати часу на процедуру обліку (на одиницю обладнання) Х вартість часу суб’єкта малого підприємництва (заробітна плата) Х оціночна кількість процедур обліку за рік) Х кількість необхідних одиниць обладнання одному суб’єкту малого підприємництва
	Х
	Х
	Х

	3
	Процедури експлуатації обладнання (експлуатаційні витрати - витратні матеріали)

Формула: 

оцінка витрат на експлуатацію обладнання (витратні матеріали та ресурси на одиницю обладнання на рік) Х кількість необхідних одиниць обладнання одному суб’єкту малого підприємництва


	Х
	Х
	Х

	4
	Процедури обслуговування обладнання (технічне обслуговування)

Формула: 

оцінка вартості процедури обслуговування обладнання (на одиницю обладнання) Х кількість процедур технічного обслуговування на рік на одиницю обладнання Х кількість необхідних одиниць обладнання одному суб’єкту малого підприємництва


	Х
	Х
	Х

	5
	Інші процедури (Плата за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів).

	657
	657
	3285

	6
	Разом, гривень

Формула:

(сума рядків 1 + 2 + 3 + 4 + 5)


	657
	657
	3285

	7
	Кількість суб’єктів господарювання, що повинні виконати вимоги регулювання, одиниць


	12
	12
	12

	8
	Сумарно, гривень 

Формула: 
відповідний стовпчик “разом” Х  кількість суб’єктів малого підприємництва, що повинні виконати вимоги регулювання (рядок 6 Х рядок 7)
	7233
	7233
	36165

	Оцінка вартості адміністративних процедур суб’єктів малого підприємництва щодо виконання регулювання та звітування
Розрахунок вартості 1 людино-голини: 
Норма робочого часу на 2024 рік становить при 40-годинному робочому тижні-1987 годин.
Для розрахунку використовується орієнтовний мінімальний розмір заробітної плати, що у 2024 році становить 8000 грн. 
Середнє значення робочих годин на місяць: 1987/12 = 166 год. 
Розрахунок вартості 1 робочого часу суб'єкта малого підприємництва: 8000 грн:166= 48,19


	9
	Процедури отримання первинної інформації про вимоги регулювання

Формула: 

витрати часу на отримання інформації про регулювання, отримання необхідних форм та заявок Х вартість часу суб’єкта малого підприємництва (заробітна плата) Х оціночна кількість форм


	0,3 год. х 48,19 грн х 1 акт= 14,46 грн
	14,46
	0,3 год (час, який витрачається суб'єктами на пошук нормативно- правових актів в мережі інтернет)* 14,46 грн.(вартість часу роботи виходячи з мінімальної заробітної плати)*1 порядок (кількість нормативно- правових актів, з якими необхідно ознайомитися)=4,34 грн. *5 років =21,70 грн.

	10
	Процедури організації виконання вимог регулювання

Формула:
витрати часу на розроблення та впровадження внутрішніх для суб’єкта малого підприємництва процедур на впровадження вимог регулювання Х вартість часу суб’єкта малого підприємництва (заробітна плата) Х оціночна кількість внутрішніх процедур
	1 год. х 48,19 =48,19 
	48,19
	1 год* 48,19 грн*1= 48,19 грн. *5 років =240,95

	11
	Процедури офіційного звітування

Формула:
витрати часу на отримання інформації про порядок звітування щодо регулювання, отримання необхідних форм та визначення органу, що приймає звіти та місця звітності + витрати часу на заповнення звітних форм + витрати часу на передачу звітних форм (окремо за засобами передачі інформації з оцінкою кількості суб’єктів, що користуються формами засобів – окремо електронна звітність, звітність до органу, поштовим зв’язком тощо) + оцінка витрат часу на корегування (оцінка природного рівня помилок)) Х вартість часу суб’єкта малого підприємництва (заробітна плата) Х оціночна кількість оригінальних звіт
	Витрати відсутні 
	Витрати відсутні
	Витрати відсутні

	12
	Процедури щодо забезпечення процесу перевірок 

Формула: 

витрати часу на забезпечення процесу перевірок з боку контролюючих органів Х вартість часу суб’єкта малого підприємництва (заробітна плата) Х оціночна кількість перевірок за рік


	Не перевіряється
	Не перевіряється
	Не перевіряється

	13
	Інші процедури (уточнити)


	Х
	Х
	Х

	14
	Разом, гривень

Формула: 
(сума рядків 9 + 10 + 11 + 12 + 13)
	48,19 
	48,19 
	240,95

	15
	Кількість суб’єктів малого підприємництва, що повинні виконати вимоги регулювання, одиниць


	12
	12
	12

	16
	Сумарно, гривень 

Формула: 
відповідний стовпчик “разом” Х кількість суб’єктів малого підприємництва, що повинні виконати вимоги регулювання (рядок 14 Х рядок 15)
	578,28
	578,28
	2891,40


Бюджетні витрати на адміністрування регулювання суб’єктів малого підприємництва

Бюджетні витрати на адміністрування регулювання суб'єктів малого підприємництва не підлягають розрахункам, оскільки встановлені законом та постановами. Органи місцевого самоврядування не наділені повноваженнями змінювати порядок їх обчислення, сплати та інші адміністративні процедури.
4. Розрахунок сумарних витрат суб'єктів малого підприємництва, що виникають на виконання вимог регулювання
	Порядковий номер
	Показник 
	Перший рік регулювання (стартовий)
	За п’ять років

	1
	Оцінка “прямих” витрат суб’єктів малого підприємництва на виконання регулювання


	7233
	36165

	2
	Оцінка вартості адміністративних процедур для суб’єктів малого підприємництва щодо виконання регулювання та звітування
	
	

	3
	Сумарні витрати малого підприємництва на виконання запланованого  регулювання
	7233
	36165

	4
	Бюджетні витрати на адміністрування регулювання суб’єктів малого підприємництва


	Х
	Х

	5
	Сумарні витрати на виконання запланованого регулювання
	Х
	Х


5. Розроблення корегуючих (пом’якшувальних) заходів для малого підприємництва щодо запропонованого регулювання
Розроблення коригуючих (пом'якшувальних) заходів для малого підприємництва щодо запропонованого регулювання не передбачається.
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